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Her er et lille udvalg af vores kunder;

Vi hjælper BtB virksomheder med at 
konvertere leads til profit. Vi går ind i 
alle projekter med en ikke-akademisk 
tilgang for at ændre adfærd og skabe 
resultater ved hjælp af et sæt af 
værktøjer samt en gennemprøvet suite 
af modeller. 
Bag Lead2Profit står Charlotte Bøggild, 
der gennem mere end 25 år har 
arbejdet med salg og marketing i 
virksomheder som;

Få konsulenthjælp fra øverste hylde til afgrænsede 
projekter inden for salg- og marketing

Jeg kan gå ind hvor som helst i jeres B2B proces og skabe resultater
Det handler om, at jeres strategier bliver omsat til effektiv handling og derigennem 
resultater. Jeg arbejder med mål, mennesker og processer med værktøjer og metoder 
men frem for alt med erfaring sund fornuft.

Hvorfor en ekstern konsulent?
• Selv succesfulde virksomheder har brug for, at 

der kommer frisk luft og nye idéer ind
• Internt kan det være svært at pege på noget, der 

ikke fungerer så godt – man er vel en god kollega
• Man ved ikke, om virksomheden er ‘on par’ med 

andre – eller man er sakket bagud, uden at vide 
det

Hvorfor Charlotte Bøggild?
Med 25 års erfaring har jeg set det meste og 
konfigureret og implementeret adskillige salgs- og 
marketing processer fra bunden
• Jeg har en hands-on tilgang med fokus på at 

skabe resultater
• Der er ingen overheads, og du skal ikke betale 

store, internationale fakturaer

Du skal hyre mig, hvis du vil have forandring og 
resultater i din virksomhed – mere end du vil have 
store rapporter og tunge dokumentationer

Hvorfor tager virksomheder oftest fat i mig: 
• ”Vi skal være mere præcise med, hvilke typer af kunder, vi går efter”
• ”Salg- og marketing skal hænge bedre sammen, så ingen leads bliver tabt eller falder 

mellem to stole”
• ”Vi skal have alignet vores kampagner med, hvad de leads, vi gerne vil have ind”
• ”Vi skal have kigget på vores call-to-actions, er de stærke og præcise nok?”
• ”Vi skal have et KPI’system, der understøtter vores mål”
• ”Vi skal blive bedre til at skabe leads via Social Media, ikke mindst”
• ”Vi har brug for en interim marketingchef”
• ”Vi skal have en lead proces fra  a-z”

Hvad gør jeg?
Jeg følger den klassiske problemløsnings-
model:

• Analyse af problemet
• Identifikation af muligheder
• Opsætning af mål 
• Valg af indsats ift. budget
• Implementering
• Evaluering

Med din godkendelse på hvert trin, inden jeg 
går videre til det næste.

”Hvordan skal vi skabe 
vækst i år?”
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